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DE LA ARTICOL LA PRETUTINDENI: REAMBALAREA SI
DISTRIBUTIA CONTINUTULUI DE STIRI

Publicarea unui articol pe un site web nu mai este suficientd daca obiectivul este acela de a ajunge la public acolo
unde chiar isi petrece timpul. Redactiile trebuie acum sa gandeascd dincolo de pagina articolului si sa trateze
distributia ca parte a procesului editorial, mai degraba decat ca o chestiune secundara.

Un reportaj puternic contine deja materialul brut pentru multiple rezultate: o afirmatie centrald, fapte utile, o
perspectiva umana, un citat, un moment vizual si o concluzie. Reambalarea Inseamna transformarea acelui reportaj
de baza in formate care pot circula pe diferite platforme fara a-si pierde sensul.

Acest lucru este important din trei motive practice. In primul rand, economiseste timp, deoarece munca de reportaj a
fost deja facuta. In al doilea rand, extinde acoperirea, intalnind publicul acolo unde se afl3, in loc sa astepte ca acesta
s viziteze site-ul web. In al treilea rdnd, permite unei redactii si creeze o singurd dati si si publice peste tot,
construind o naratiune de baza si adaptand-o pentru diferite canale.

CE NU FUNCTIONEAZA DE OBICEI

O greseala frecventa este tratarea distributiei pe retelele sociale ca pe o simpla partajare de linkuri, mai ales cand
platformele nu acorda prioritate linkurilor externe sau cand postarea nu le oferd utilizatorilor niciun motiv sa se
opreasca din derulare.

Exista citeva tipare care tind si reduca performanta:

e Plasarea linkului fara adaptare

e Neutilizarea unui element vizual captivant, a unei miniaturi, a unui fragment video sau a unui element de
carusel

Lipsa unui cadru, a unui citat, a unei intrebari sau a unui motiv de interes

Copierea si lipirea titlului de pe site-ul web in textul postérilor de pe retelele sociale

Adaugarea unui text prea lung in imagine sau in descriere

Postarea fard un indemn la actiune care sa invite la interactiune.

Problema principala este aceeasi: continutul este impus, nu tradus. Logica site-ului web si logica retelelor sociale nu
sunt identice, asa ca aceeasi poveste are nevoie de un punct de intrare diferit, un ritm diferit si, adesea, o forma diferita.

O SINGURA POVESTE, MULTE VIETI

Reambalarea inseamna separarea povestii de format. Relatarea ramane aceeasi, dar ambalajul se schimba in functie
de ceea ce vede publicul mai intai, cat timp raméane si ce recompenseaza platforma.

Sarcina este de a identifica coloana vertebrala narativa a povestii si apoi de a o reconstrui in forme native pentru
fiecare platforma.

Coloana vertebrala narativa include de obicei:

Carligul: ceea ce face ca cineva sd se opreasca.
Centrul uman sau tematic: cine sau ce poartd povestea.
Mesajul cheie: ceea ce publicul ar trebui sé inteleaga.
Dovezile: fapte, citate, imagini si context.

Concluzia: ce ar trebui sd ramana in mintea publicului.
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Odata ce aceasta structura este clara, acelasi articol poate deveni un carusel, un infografic, un reel, un scurt videoclip
explicativ vertical, un teaser a povestilor sau o postare specifica platformei cu o descriere i un indemn la actiune mai
eficiente.

CUNOASTE FORMATELE

Trei formate sunt deosebit de utile pentru transformarea unui articol in mai multe produse sociale: carusel, infografic
si videoclip scurt. Fiecare dintre ele rezolva o problema de comunicare diferita.

Format Cel mai potrivit pentru De ce functioneaza
L . . . .| Incurajeaza derularea, prelungeste timpul de

Explicatii, cronologii, povesti in mai multi . . . ’ .. .
Carusel .o L * | vizionare si permite desfasurarea povestii pagina

pasi, analize bazate pe citate. L ’ ’

cu pagina.
. Puncte de date, contraste, rezumate si Simplifica complexitatea si este optimizat pentru

Infographic . . ’ .. B ’

instantanee vizuale. salvari si partajari.
Reel sau Carlige emotionale, povesti conduse de Combina miscarea, subtitrarile, vocea si ritmul

. . personaje, fragmente prezentate de un intr-un mod care este foarte vizibil pe

videoclip scurt . . )

narator si rezumate rapide. platformele sociale.

Aceste formate nu trebuie tratate ca elemente decorative addugate dupa publicare. Ele sunt containere editoriale care
schimba modul 1n care publicul interactioneaza cu reportajul.

GANDIREA DE TIP CARUSEL

Formatul carusel transforma o poveste intr-o secventd de unitati mici si lizibile. In loc sé ceard publicului sé dea clic
si sa citeasca imediat un articol complet, acesta le permite sa intre printr-o progresie vizuala si narativa.

Un carusel puternic urmeaza adesea o structura de baza:

e Prima pagina: elementul de atractie, imaginea principala si titlul clar.
e Paginile din mijloc: context, concluzii, citate, puncte cheie sau elemente ale cronologiei.
e Pagina finala: iIndemn la interactiune, intrebare de reactie sau indemn la actiune care genereaza trafic.

Prima pagind este cea mai importantd, deoarece trebuie sa opreascd derularea. Ar trebui sd utilizeze cea mai puternica
imagine disponibila, si clarifice imediat ideea principald, sa adauge doar un text de sustinere usor si si semnaleze ca
mai sunt gi alte pagini de parcurs.

Paginile din mijloc nu ar trebui sa fie o simpla copie a articolului. Ele ar trebui sa rescrie povestea pentru a o prezenta
vizual, folosind puncte scurte, o logica usor de inteles si iconografie acolo unde este util.

Ultima pagina ar trebui sa aiba un scop precis. Poate invita la reactie, poate Incuraja partajarea sau poate directiona
publicul cétre versiunea completa a povestii.

Caruselurile tind s functioneze deoarece creeazd un angajament mai activ decat o postare de text simplu cu un link.
Derularea, stoparea, marirea si citirea prin slide-uri mentin oamenii pe continut mai mult timp, ceea ce poate
imbunatati acoperirea si vizibilitatea.
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De asemenea, sunt mai usor de distribuit, deoarece valoarea este vizibild in interiorul postarii insasi. Publicul nu
trebuie sa paraseasca platforma Tnainte de a obtine ceva util, ceea ce face ca formatul sa fie mai nativ pentru
comportamentul platformei.

Acesta este un principiu important de distributie: oferiti valoare Tnainte de a cere un clic.

TRANSFORMAREA ARTICOLELOR iN VIDEOCLIPURI

Cand un articol devine un videoclip, acesta nu poate fi pur si simplu narat cuvant cu cuvant. Videoclipul are nevoie
de o logica diferitd: un element de atractie mai puternic, un ritm mai clar, informatii mai selective si un scenariu
conceput pentru a fi ascultat, mai degraba decat citit.

Un proces bun incepe prin gasirea coloanei narative, apoi traducerea acesteia in imagini si, in final, scrierea unui
scenariu cu o voce care suna natural. Imaginile video, imaginile statice, subtitrarile, materialul secundar si vocea din
off ar trebui sa serveasca toate acelasi mesaj central.

Aici esueaza multe scenarii din redactii. Ele sunt adesea scrise pentru ochi, cu propozitii lungi si formale si informatii
dense, cand ar trebui sa fie scrise pentru ureche.

Spectatorii de videoclipuri asculta altfel decat citesc cititorii de articole. De obicei, au mai putina rabdare, mai putin
context si mai putind capacitate de a reveni asupra unei propozitii pe care au ratat-o, asa ca scenariul trebuie sa fie
mai simplu, mai direct si mai conversational.

Un scenariu video puternic pentru retelele sociale este:

Conversational, folosind cuvinte care suna natural atunci cand sunt rostite.
Simplu, cu propozitii scurte si vocabular de zi cu zi.

Ritmic, permitand pauze si accentudri.

Direct, adresandu-se cititorului, nu vorbind in jurul lui.

Un test editorial util este citirea cu voce tare a textului. Dacd suna ca un text formal transformat fortat in vorbire,
probabil ca trebuie rescris. Aceasta abordare nu slabeste jurnalismul. Ajuta jurnalismul s supravietuiasca
contactului cu fluxul platformelor.

Multi spectatori vizioneaza videoclipurile cu sunetul oprit, in special pe platformele construite in jurul derularii
silentioase. De aceea, subtitrarile nu ar trebui sa repete pur si simplu dialogul; ele ar trebui sa adauge context, sa
incadreze povestea si sa ajute spectatorul sa inteleagd dintr-o privire ce se intampla.

O subtitrare contextuala face cel putin unul dintre urmatoarele trei lucruri:

e Adauga contextul lipsa, clarificand cine, ce sau de ce.
e Contureaza povestea stabilind tonul sau semnaland ideea principala.
e Functioneaza independent, astfel incat spectatorul sa inteleaga ideea principala chiar si fara sunet.

Subtitrarile cele mai eficiente sunt scurte, vizuale si cu un scop precis. De obicei, o singura imagine sau slide ar trebui
sd transmita o singura idee, iar subtitrarea ar trebui s ajute la intelegerea acelei idei Tnainte de urmatoarea taietura.

ADAPTAREA LA PLATFORMA

Diferite platforme favorizeaza diferite forme de editare, ritm si cadru. Prin urmare, o redactie ar trebui s& adapteze
continutul, mai degraba decat sa 1l copieze si sd 1l lipeasca pe toate canalele.
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O logica simpla a platformei arata astfel:

e Instagram Reels recompenseaza povestirile rapide, indraznete si vizual impresionante.

e TikTok favorizeaza adesea editarile jucause, elementele de captare a atentiei mai puternice si prezentarea in
concordanta cu tendintele.

e YouTube Shorts suporta videoclipuri scurte mai informative si de actualitate.

e Facebook permite prezentari putin mai lungi, axate mai mult pe titluri.

Ideea nu este sa stereotipizdm fiecare platforma prea rigid. Este vorba de a recunoaste ca aceeasi poveste poate avea
nevoie de o introducere diferita, de un tratament diferit al textului sau de un ritm diferit, in functie de locul in care
apare.

DISTRIBUTIA ESTE EDITORIALA

Distributia trebuie proiectatd, nu improvizata. Programarea, postarea pe mai multe platforme, adaptarea si urmarirea
performantei fac parte din ciclul unei relatari odatd ce o naratiune este destinata sa célatoreasca dincolo de un site
web.

Deciziile privind distributia ar trebui sa includa intrebari precum:

Care este cel mai puternic punct de start pentru aceasta platforma?

Ce format se potriveste cel mai bine materialului: carusel, infografic sau reel?

Ce trebuie rescris in loc s fie reutilizat?

Unde ar trebui s apard indemnul la actiune?

Cum va arata succesul pe fiecare platforma: acoperire, salvari, distribuiri, clicuri sau discutii?

This way of thinking moves the newsroom from “post and hope” to structured editorial distribution.

O REGULA PRACTICA

Nu te limita la a promova continutul — fi-1 si rezoneze. Incepe cu o poveste puternica, identifica mesajul siu central
si adapteaza-1 pentru fiecare platforma.

Reambalarea ajuta reportajele sa ajungd mai departe fara a le reduce la simpla promovare si trateaza atentia publicului
ca pe ceva ce trebuie castigat prin claritate, relevanta si inteligenta formatului.

Despre autor

Ibrahim Ahmaid este jurnalist multimedia si consilier IMS pentru viabilitatea afacerilor, cu experientd in
jurnalism, productie de continut pentru retelele sociale si dezvoltarea de formate. A lucrat cu BBC, Al Jazeera,
KBS World Radio, Yonhap News, KUNA si Cafebabel, a contribuit la formarea de echipe de productie video
si de gestionare a retelelor sociale, a creat mai multe formate video pentru BBC si a condus productia de
continut original pentru retelele sociale ale Al Jazeera. Se concentreaza pe jurnalismul local, conectarea cu
publicul si naratiunea ca instrument de consolidare a increderii.
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