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DE LA ARTICOL LA PRETUTINDENI: REAMBALAREA ȘI 

DISTRIBUȚIA CONȚINUTULUI DE ȘTIRI 

 

Publicarea unui articol pe un site web nu mai este suficientă dacă obiectivul este acela de a ajunge la public acolo 

unde chiar își petrece timpul. Redacțiile trebuie acum să gândească dincolo de pagina articolului și să trateze 

distribuția ca parte a procesului editorial, mai degrabă decât ca o chestiune secundară.  

Un reportaj puternic conține deja materialul brut pentru multiple rezultate: o afirmație centrală, fapte utile, o 

perspectivă umană, un citat, un moment vizual și o concluzie. Reambalarea înseamnă transformarea acelui reportaj 

de bază în formate care pot circula pe diferite platforme fără a-și pierde sensul.  

Acest lucru este important din trei motive practice. În primul rând, economisește timp, deoarece munca de reportaj a 

fost deja făcută. În al doilea rând, extinde acoperirea, întâlnind publicul acolo unde se află, în loc să aștepte ca acesta 

să viziteze site-ul web. În al treilea rând, permite unei redacții să creeze o singură dată și să publice peste tot, 

construind o narațiune de bază și adaptând-o pentru diferite canale. 

 

CE NU FUNCȚIONEAZĂ DE OBICEI 

O greșeală frecventă este tratarea distribuției pe rețelele sociale ca pe o simplă partajare de linkuri, mai ales când 

platformele nu acordă prioritate linkurilor externe sau când postarea nu le oferă utilizatorilor niciun motiv să se 

oprească din derulare. 

Există câteva tipare care tind să reducă performanța: 

● Plasarea linkului fără adaptare   

● Neutilizarea unui element vizual captivant, a unei miniaturi, a unui fragment video sau a unui element de 

carusel  

● Lipsa unui cadru, a unui citat, a unei întrebări sau a unui motiv de interes  

● Copierea și lipirea titlului de pe site-ul web în textul postărilor de pe rețelele sociale  

● Adăugarea unui text prea lung în imagine sau în descriere  

● Postarea fără un îndemn la acțiune care să invite la interacțiune. 

 

Problema principală este aceeași: conținutul este impus, nu tradus. Logica site-ului web și logica rețelelor sociale nu 

sunt identice, așa că aceeași poveste are nevoie de un punct de intrare diferit, un ritm diferit și, adesea, o formă diferită. 

 

O SINGURĂ POVESTE, MULTE VIEȚI 

Reambalarea înseamnă separarea poveștii de format. Relatarea rămâne aceeași, dar ambalajul se schimbă în funcție 

de ceea ce vede publicul mai întâi, cât timp rămâne și ce recompensează platforma.  

Sarcina este de a identifica coloana vertebrală narativă a poveștii și apoi de a o reconstrui în forme native pentru 

fiecare platformă.  

Coloana vertebrală narativă include de obicei: 

● Cârligul: ceea ce face ca cineva să se oprească.  

● Centrul uman sau tematic: cine sau ce poartă povestea.  

● Mesajul cheie: ceea ce publicul ar trebui să înțeleagă.  

● Dovezile: fapte, citate, imagini și context.  

● Concluzia: ce ar trebui să rămână în mintea publicului. 
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Odată ce această structură este clară, același articol poate deveni un carusel, un infografic, un reel, un scurt videoclip 

explicativ vertical, un teaser a poveștilor sau o postare specifică platformei cu o descriere și un îndemn la acțiune mai 

eficiente. 

 

CUNOAȘTE FORMATELE 

Trei formate sunt deosebit de utile pentru transformarea unui articol în mai multe produse sociale: carusel, infografic 

și videoclip scurt. Fiecare dintre ele rezolvă o problemă de comunicare diferită. 

 

Format Cel mai potrivit pentru De ce funcționează 

Carusel 
Explicații, cronologii, povești în mai mulți 

pași, analize bazate pe citate. 

Încurajează derularea, prelungește timpul de 

vizionare și permite desfășurarea poveștii pagină 

cu pagină. 

Infographic 
Puncte de date, contraste, rezumate și 

instantanee vizuale. 

Simplifică complexitatea și este optimizat pentru 

salvări și partajări. 

Reel sau 

videoclip scurt 

Cârlige emoționale, povești conduse de 

personaje, fragmente prezentate de un 

narator și rezumate rapide. 

Combină mișcarea, subtitrările, vocea și ritmul 

într-un mod care este foarte vizibil pe 

platformele sociale. 

 

Aceste formate nu trebuie tratate ca elemente decorative adăugate după publicare. Ele sunt containere editoriale care 

schimbă modul în care publicul interacționează cu reportajul. 

 

GÂNDIREA DE TIP CARUSEL 

Formatul carusel transformă o poveste într-o secvență de unități mici și lizibile. În loc să ceară publicului să dea clic 

și să citească imediat un articol complet, acesta le permite să intre printr-o progresie vizuală și narativă. 

Un carusel puternic urmează adesea o structură de bază: 

● Prima pagină: elementul de atracție, imaginea principală și titlul clar.  

● Paginile din mijloc: context, concluzii, citate, puncte cheie sau elemente ale cronologiei.  

● Pagina finală: îndemn la interacțiune, întrebare de reacție sau îndemn la acțiune care generează trafic. 

 

Prima pagină este cea mai importantă, deoarece trebuie să oprească derularea. Ar trebui să utilizeze cea mai puternică 

imagine disponibilă, să clarifice imediat ideea principală, să adauge doar un text de susținere ușor și să semnaleze că 

mai sunt și alte pagini de parcurs.  

Paginile din mijloc nu ar trebui să fie o simplă copie a  articolului. Ele ar trebui să rescrie povestea pentru a o prezenta 

vizual, folosind puncte scurte, o logică ușor de înțeles și iconografie acolo unde este util.  

Ultima pagină ar trebui să aibă un scop precis. Poate invita la reacție, poate încuraja partajarea sau poate direcționa 

publicul către versiunea completă a poveștii.  

Caruselurile tind să funcționeze deoarece creează un angajament mai activ decât o postare de text simplu cu un link. 

Derularea, stoparea, mărirea și citirea prin slide-uri mențin oamenii pe conținut mai mult timp, ceea ce poate 

îmbunătăți acoperirea și vizibilitatea.  
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De asemenea, sunt mai ușor de distribuit, deoarece valoarea este vizibilă în interiorul postării însăși. Publicul nu 

trebuie să părăsească platforma înainte de a obține ceva util, ceea ce face ca formatul să fie mai nativ pentru 

comportamentul platformei.  

Acesta este un principiu important de distribuție: oferiți valoare înainte de a cere un clic.  

 

TRANSFORMAREA ARTICOLELOR ÎN VIDEOCLIPURI 

Când un articol devine un videoclip, acesta nu poate fi pur și simplu narat cuvânt cu cuvânt. Videoclipul are nevoie 

de o logică diferită: un element de atracție mai puternic, un ritm mai clar, informații mai selective și un scenariu 

conceput pentru a fi ascultat, mai degrabă decât citit.  

Un proces bun începe prin găsirea coloanei narative, apoi traducerea acesteia în imagini și, în final, scrierea unui 

scenariu cu o voce care sună natural. Imaginile video, imaginile statice, subtitrările, materialul secundar și vocea din 

off ar trebui să servească toate același mesaj central.  

Aici eșuează multe scenarii din redacții. Ele sunt adesea scrise pentru ochi, cu propoziții lungi și formale și informații 

dense, când ar trebui să fie scrise pentru ureche.  

Spectatorii de videoclipuri ascultă altfel decât citesc cititorii de articole. De obicei, au mai puțină răbdare, mai puțin 

context și mai puțină capacitate de a reveni asupra unei propoziții pe care au ratat-o, așa că scenariul trebuie să fie 

mai simplu, mai direct și mai conversațional. 

Un scenariu video puternic pentru rețelele sociale este: 

● Conversațional, folosind cuvinte care sună natural atunci când sunt rostite.  

● Simplu, cu propoziții scurte și vocabular de zi cu zi.  

● Ritmic, permițând pauze și accentuări.  

● Direct, adresându-se cititorului, nu vorbind în jurul lui. 

 

Un test editorial util este citirea cu voce tare a textului. Dacă sună ca un text formal transformat forțat în vorbire, 

probabil că trebuie rescris. Această abordare nu slăbește jurnalismul. Ajută jurnalismul să supraviețuiască 

contactului cu fluxul platformelor.  

Mulți spectatori vizionează videoclipurile cu sunetul oprit, în special pe platformele construite în jurul derulării 

silențioase. De aceea, subtitrările nu ar trebui să repete pur și simplu dialogul; ele ar trebui să adauge context, să 

încadreze povestea și să ajute spectatorul să înțeleagă dintr-o privire ce se întâmplă. 

O subtitrare contextuală face cel puțin unul dintre următoarele trei lucruri: 

● Adaugă contextul lipsă, clarificând cine, ce sau de ce.  

● Conturează povestea stabilind tonul sau semnalând ideea principală.  

● Funcționează independent, astfel încât spectatorul să înțeleagă ideea principală chiar și fără sunet. 

 

Subtitrările cele mai eficiente sunt scurte, vizuale și cu un scop precis. De obicei, o singură imagine sau slide ar trebui 

să transmită o singură idee, iar subtitrarea ar trebui să ajute la înțelegerea acelei idei înainte de următoarea tăietură. 

 

ADAPTAREA LA PLATFORMĂ 

Diferite platforme favorizează diferite forme de editare, ritm și cadru. Prin urmare, o redacție ar trebui să adapteze 

conținutul, mai degrabă decât să îl copieze și să îl lipească pe toate canalele. 
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O logică simplă a platformei arată astfel: 

● Instagram Reels recompensează povestirile rapide, îndrăznețe și vizual impresionante.  

● TikTok favorizează adesea editările jucăușe, elementele de captare a atenției mai puternice și prezentarea în 

concordanță cu tendințele.  

● YouTube Shorts suportă videoclipuri scurte mai informative și de actualitate.  

● Facebook permite prezentări puțin mai lungi, axate mai mult pe titluri. 

 

Ideea nu este să stereotipizăm fiecare platformă prea rigid. Este vorba de a recunoaște că aceeași poveste poate avea 

nevoie de o introducere diferită, de un tratament diferit al textului sau de un ritm diferit, în funcție de locul în care 

apare.  

 

DISTRIBUȚIA ESTE EDITORIALĂ 

Distribuția trebuie proiectată, nu improvizată. Programarea, postarea pe mai multe platforme, adaptarea și urmărirea 

performanței fac parte din ciclul unei relatări odată ce o narațiune este destinată să călătorească dincolo de un site 

web. 

Deciziile privind distribuția ar trebui să includă întrebări precum: 

● Care este cel mai puternic punct de start pentru această platformă?  

● Ce format se potrivește cel mai bine materialului: carusel, infografic sau reel?  

● Ce trebuie rescris în loc să fie reutilizat?  

● Unde ar trebui să apară îndemnul la acțiune?  

● Cum va arăta succesul pe fiecare platformă: acoperire, salvări, distribuiri, clicuri sau discuții? 

 

This way of thinking moves the newsroom from “post and hope” to structured editorial distribution. 

 

O REGULĂ PRACTICĂ 

Nu te limita la a promova conținutul – fă-l să rezoneze. Începe cu o poveste puternică, identifică mesajul său central 

și adaptează-l pentru fiecare platformă.  

Reambalarea ajută reportajele să ajungă mai departe fără a le reduce la simplă promovare și tratează atenția publicului 

ca pe ceva ce trebuie câștigat prin claritate, relevanță și inteligența formatului. 

 

Despre autor 

Ibrahim Ahmaid este jurnalist multimedia și consilier IMS pentru viabilitatea afacerilor, cu experiență în 

jurnalism, producție de conținut pentru rețelele sociale și dezvoltarea de formate. A lucrat cu BBC, Al Jazeera, 

KBS World Radio, Yonhap News, KUNA și Cafebabel, a contribuit la formarea de echipe de producție video 

și de gestionare a rețelelor sociale, a creat mai multe formate video pentru BBC și a condus producția de 

conținut original pentru rețelele sociale ale Al Jazeera. Se concentrează pe jurnalismul local, conectarea cu 

publicul și narațiunea ca instrument de consolidare a încrederii. 
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