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CIKKBOL KOZOSSEGIMEDIA-TARTALMAK: A HIREK
UJRACSOMAGOLASA ES TERJESZTESE

Ma mar nem elég egyszeriien a honlapra feltenni egy anyagot, amennyiben ott akarjuk elérni az olvasokat, ahol
tényleg megfordulnak. A szerkesztdségeknek tal kell 1épniilik a klasszikus cikkoldalak keretein: a terjesztést nem
szabad utolagos feladatként kezelnitlik, hanem a szerkesztési folyamat szerves részének kell lennie.

Egy részletes tuddsitas mar onmagaban is szamtalan formatum alapanyaga lehet: megtalalhatdo benne a kozponti
gondolat, hasznos tények, emberi torténetek, idézetek, vizualis elemek és a levonhatd tanulsag. Az ujracsomagolas
Iényege, hogy ezt az ijsagirdi munkat olyan formatumokka alakitjuk, amelyek a [ényeg elvesztése nélkiil terjeszthetok
a kiilonbozo feliileteken.

Ez harom szempontbdl is kulcsfontossagu. Eldszor is id6t lehet megsporolni vele, hiszen a riporteri munka mar
elkésziilt. Masodszor, novelni lehet az elérést, mert ott szolitja meg a kozonséget, ahol éppen jelen van, ahelyett, hogy
megvarna, amig ellatogatnak a honlapra. Harmadszor pedig lehet6vé teszi a ,.készitsd el egyszer, oszd meg minden
feliileten” elv megvalositasat azaltal, hogy a szerkesztdség egyetlen alapsztorira épitve iiltetheti at az adott tartalmat
a kiilonb6z6 csatornakra.

A LEGYAKORIBB HIBAFORRASOK

Tipikus hiba, ha a kozosségimédia-terjesztést puszta linkmegosztasként kezeljilk — kiilondsen most, amikor a
platformok hattérbe szoritjak a kiils6 oldalakra mutat6 hivatkozdsokat, vagy amikor maga a poszt egy pillanatra sem
akasztja meg a gorgetést.

A teljesitményt leginkabb az alabbi hibak gyengitik:

a link megosztasa érdemi valtoztatas nélkiil;

vizualis feliitések, miniatir képek, videorészlet vagy képgaléria hianya;

nincs feliités, idézet, kérdés vagy érv amellett, hogy miért érdemes elolvasni;

a honlapon szerepl6 cim bemasolasa egy az egyben a kozosségimédia-poszt szovegébe;
tul sok szoveg a képhez vagy a képalairashoz;

interakciora, cselekvésre 6sztonzo felhivas nélkiili posztolas.

Az alapvetO probléma ugyanaz: attoljak a tartalmat a masik platformra, nem pedig atiiltetik. A weboldal és a kzosségi
média mitkddési logikaja nem egyezik, ezért ugyanahhoz a térténethez mas bevezetére, mas ritmusra és gyakran mas
formara van sziikség.

EGY TORTENET, SOK VALTOZAT

Az Ojracsomagolas 1ényege, hogy elvalasztjuk a torténetet a formatumtol. A tuddsitas maga ugyanaz marad, de a
csomagolas attol fiiggden valtozik, hogy a kozonség figyelmét mi ragadja meg elsére, mennyi ideig maradnak az
adott feliileten, és mit részesit elényben a platform algoritmusa.

A feladat ilyenkor az, hogy hatarozzuk meg a torténet Iényegét, majd azt az egyes platformok sajatossadgaihoz igazitva
épitsiik ujja.

A torténet lIényege rendszerint a kovetkez6 elemekbél all:

o A feliités: ami megallitja a felhasznalot a gorgetésben.

e Az emberi vagy tematikus fokusz: ki vagy mi viszi a hatan a torténetet.
e A kulcsiizenet: amit a kozonségnek meg kell értenie.
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e Az alatamasztas: tények, idézetek, vizualis elemek és kontextus.
e A tanulsag: aminek meg kell maradnia a kzonségben.

Ha ez a vaz egyértelmii, ugyanabbol a cikkbdl készithetd képgaléria, infografika, rovid video (reel), rovid vertikalis

magyarazo video, torténetekbe szant kedvcsinald (teaser) vagy olyan platformspecifikus bejegyzés, amelyben
hatékonyabb felirat és cselekvésre 6sztonz6 felhivas szerepel.

A FORMATUMOK ISMERETE

Héarom formatum kiilonosen is alkalmas arra, hogy egyetlen cikkbdl tobb kdzosségimédia-terméket hozzunk létre: a
galéria, az infografika és a rovid video (reel). Mindegyik mas-mas kommunikacios problémara nytjt megoldast.

Formatum Legjobb alkalmazasi teriilet Miért miikodik
Magyarazo6 anyagok, idévonalak, tobb Osztdnzi a lapozgatést, ndveli az oldalon eltdltott
Galéria 1épésbal allo torténetek, idézetekkel ido6t, és lehetové teszi, hogy a torténet diarol
alatamasztott elemzések. diara bontakozzon ki.

Adatok, 6sszehasonlitasok, dsszefoglalok | Egyszeriisiti az dsszetett informaciokat, illetve a

Infografika ¢s vizualis pillanatképek. mentéshez és a megosztashoz optimalizalt.
Erzelmi feliitések, karakterkozponta Oly modon 6tvozi a mozgdképet, a feliratokat, a

Reel vagy s . 11 . . . 1A

5vid video torténetek, miisorvezetdi megszolalasok és | hangot €s a ritmust, hogy az jol 1athat6 legyen a
gyors 0sszefoglalok. ko6zosségi platformokon.

Ezeket a formatumokat ne utdlagos csomagolasnak vagy diszletnek tekintsiik a megjelenést kdvetden. Ezek olyan
szerkesztdi tartalmak, amelyek teljesen megvaltoztatjak azt, ahogyan a k6zonség fogadja a tudositast.

GONDOLKODAS GALERIAKBAN

A galériaformatum a torténetet egymast kovetd, apro, konnyen olvashato egységekre bontja. Ahelyett, hogy azonnali
kattintasra és a cikk teljes elolvasasara kérné a kozonséget, egy vizualis és elbeszélo folyamaton keresztiil vonja be
Oket a tartalomba.

Egy hatasos galéria gyakran egy alapveté felépitést kovet:

o Elso oldal: a feliités, a f6 kép és egyértelmii cim.
o Ko6zépso oldalak: kontextus, megallapitasok, idézetek, kulcsfontossagu pontok vagy idévonalelemek.
e Utolso oldal: interakcidra 0sztdnzés, reakciot kivaltd kérdés vagy 6sztonzés forgalomndveld cselekvésre.

Az els6 oldal a legfontosabb, mert ennek meg kell allitania a gorgetést. A 1étez6 legerdsebb képet kell hasznalni,
azonnal egyértelmiivé kell tenni a {6 iizenetet, minimalis kisérdszoveggel, és egyuttal jelezve, hogy érdemes
végiglapozni az anyagot.

A kozéps6 oldalakra nem szabad egyszeriien atmasolni és beilleszteni a cikket. A torténetet a vizualis elbeszélés
céljabol at kell irni, rovid felsorolas pontokba szedve, konnyen érthetd logika és — ahol indokolt — ikonok
hasznalataval.

Az utolsé oldalnak hatarozott célt kell adnia. Reakciot valthat ki, 0sztondzhet megosztasra vagy atiranyithatja az
olvasot a tudositas teljes valtozatahoz.
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A képgalériak altalaban azért mikddnek jol, mert aktivabb interakciot valtanak ki, mint egy linkkel ellatott, sima,
szoveges bejegyzés. A lapozés, a megallas, a nagyitas és a didk elolvasasa miatt a felhasznalok tovabb maradnak a
tartalomnal, ami noveli az elérést és a lathatdsagot.

Ezeket a bejegyzéseket egyszeriibb megosztani is, mert az értékiik mar magéaban a posztban is lathat6. A kézonségnek
nem kell elhagynia a platformot ahhoz, hogy hasznos informaciéhoz jusson, ezéltal ez a formdtum pontosabban
illeszkedik a felhasznal6i szokasokhoz az adott platformon.

Ez egy fontos terjesztési elv: adjunk értéket, mieldtt kattintasra kérjiik a felhasznalot.

CIKKEK VIDEOVA ALAKITASA

Amikor egy cikkbdl video késziil, nem lehet egyszeriien sz6 szerint felolvasni a szoveget. A vided mas logikat kovetel
meg: erdsebb feliitést, vilagosabb ritmust, gondosan valogatott informaciokat, valamint olyan narraciét, amely a szem
helyett a fiilnek szol.

A hatékony folyamat a torténet f6 szalanak megkeresésével kezdddik, majd ezt vizualis elemekre bontjuk, végiil pedig
megirjuk hozza a fiilnek szolo, €élében is természetes kisérOszoveget. A videdknak, fotoknak, feliratoknak, a
vagoképeknek (B-roll) és a hangalamondasnak mind ugyanazt a kdzponti iizenetet kell erdsitenitik.

Ez az a pont, ahol sok szerkeszt6ségi szoveg elvérzik. Gyakran a szemnek késziilnek, — hosszu, hivatalos
kormondatokkal és zsufolt informacidkkal —, ahelyett, hogy a fiilnek sz6Inanak.

A videonézSk figyelme teljesen mas természetii, mint az olvasoké. Altalaban kevesebb a tiirelmiik, nem ismerik a
teljes hatteret, és nincs lehetdségiik ujra elolvasni egy mondatot, ha lemaradtak rola. Ezért a narracionak
egyszertibbnek, kozvetlenebbnek kell lennie, az €16 beszédet idézve.

A j6 videds narracio jellemzéi:

Koznyelvi: olyan szavakat hasznal, amelyek természetesen hangzanak €16szoban.
Egyszeri: révid mondatokbol és hétkdznapi szavakbol all.

Ritmikus: teret enged a hatassziineteknek és a pontos hangsulyozasnak.

Kozvetlen: egyenesen a néz6hoz beszél, nem pedig egy elvont, személytelen tomeghez.

A legjobb szerkesztOi teszt az, ha hangosan felolvassuk a sorainkat. Ha Uigy hangzik, mintha egy hivatalos irott
szoveget erdltetnénk ra az €16 beszédre, akkor valosziniileg Gjra kell irni. Ez a megkozelités nem gyengiti az Gjsagirast
— épp ellenkezoleg: segit abban, hogy a torténetiink ne vesszen el a hirfolyamban, hanem valoban célba érjen.

Sok nézd hang nélkiil nézi a videodkat, kiilondsen azokon a platformokon, amelyek a néma goérgetésre épiilnek. Ezért
a feliratok nem csupan a parbeszéd leiratai, hanem kontextust teremtenek: keretbe foglaljak a torténetet, és segitenek
a nézoknek, hogy egyet pillanat alatt megérteni, mi torténik.

Egy jo felirattol az alabbi harom dolog egyikét varjuk el:

o Kiegésziti a hianyzo kontextust: tisztdzza a ki, mit vagy miért kérdéseket.
o Keretbe foglalja a torténetet: megadja az alaphangot vagy jelzi a tanulsagot.
e Onmagaban is miikodik: a néz6 hang nélkiil is pontosan megeérti a lényeget.

A leghatékonyabb feliratok rovidek, képszertiek és céljuk van. Egy-egy snittnek vagy didnak rendszerint egyetlen
gondolatot kell hordoznia, a felirat pedig abban segit, hogy ez a gondolat célba érjen, még miel6tt a kovetkezd vagas
megérkezne.
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ALKALMAZKODAS A PLATFORMOKHOZ

A kiilonboz6 platformok mas-mas vagasi stilust, ritmust és képi megjelenést dijaznak. A szerkesztdségnek ezért
adaptalnia kell a tartalmat, ahelyett, hogy valtoztatas nélkiil masolna at az egyes csatornakra.

Az egyszerii platformlogika igy néz ki:

Az Instagram Reels a gyors, bator és, vizualisan iit0s torténetmesélést szereti.

A TikTok gyakran dijazza a jatékosabb vagasokat, a csattanés feliitéseket és a trendérzékeny talalast.
A YouTube Shorts inkabb az informativabb és id6tallobb rovid videdkat tamogatja.

A Facebook teret enged a valamivel hosszabb, inkabb a hatdsos cimekre és feliratokra épiild
formatumoknak.

A lényeg nem az, hogy merev skatulydkba szoritsuk az egyes feliileteket. Sokkal inkabb az, hogy felismerjiik:
ugyanahhoz a torténethez mas bevezetést, mas szovegezést vagy mas tempodt kell szabni, attol fiiggden, hogy hol
jelenik meg.

A TERJESZTES IS SZERKESZTOI FELADAT

A terjesztést tervezni kell, nem pedig rogtondzni. Az iddzités, a keresztposztolas (cross-posting), az adaptacio és az
elérés nyomon kovetése mind a tudoésitas életatjanak része, amint a torténetet a weboldalon tal, mas feliiletekre is el
szeretnénk juttatni.

A terjesztési stratégia kialakitasakor az ezekre a kérdésekre kell valaszt adnunk:

Mi a legerdsebb feliités ezen a platformon?

Melyik formatum illik leginkabb az anyaghoz: a galéria, az infografika vagy a révid video (reel)?

Mit kell teljesen Gjrairni, ahelyett, hogy valtoztatas nélkiil emelnénk at?

Hol jelenjen meg a cselekvésre 6sztonzo felhivas (CTA)?

Hogyan mérhetd a siker az egyes platformokon: eléréssel, mentésekkel, megosztasokkal, kattintasokkal
vagy hozzaszolasokkal?

This way of thinking moves the newsroom from “post and hope” to structured editorial distribution.

EGY GYAKORLATI SZABALY

Ne csak terjessziik a tartalmat — érjiink el vele hatast, keltsiink vele visszhangot! Induljunk ki egy erds torténetbdl,
ragadjuk meg a kdzponti iizenetét, és igazitsuk az egyes platformokhoz!

Ha 11j formaba ontjiik a tudositast, a riport szélesebb korhoz juthat el, mégsem siillyed a reklam szintjére. Ezzel a
szemlélettel beismerjiik, hogy a k6zonség figyelmét ki kell érdemelni: vilagos beszéddel, aktualitassal, és a feliilethez
passzolo okos talalassal.

A szerzorol

Ibrahim Ahmaid multimédias 0jsagird és az IMS (International Media Support) médiafenntarthatosagi
tanacsadgja, akinek szakmai hattere az Gjsagirast, a formatumfejlesztést és a kozosségimédia-videdk gyartasat
otvozi. Dolgozott a BBC-nél, az Al-Dzsaziranal, a KBS World Radiénal, a Yonhap Newsnal, a KUNA-nal és
a Cafebabelnél, segitett vided- és kozosségimédia-szerkesztéségek felépitésében; munkajaban a helyi
ujsagirasra, a kozonség elérésére, valamint a torténetmesélésre mint a bizalomépités kulcsfontossag
eszkozére fokuszal.
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