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NARATIUNEA iN PRODUCTIA DE STIRI VIDEO iN ERA
RETELELOR SOCIALE

DE CE ESTE IMPORTANTA

Social media a schimbat modul in care continutul video este descoperit, consumat si judecat, iar jurnalistii concureaza
acum nu doar pe viteza, ci si pe atentie, semnificatie si incredere. Redactiile functioneaza intr-un spatiu media saturat,
nu mai controleaza platformele la fel ca inainte si se confrunta cu un public afectat de oboseala si de o supraincarcare
constanta de informatii.

Acest lucru creeaza o provocare practica pentru jurnalisti: reportajul nu mai este suficient in sine dacd povestea nu
pare rapid relevanta, usor de inteles si captivanta din punct de vedere emotional. Acest lucru nu Inseamna abandonarea
jurnalismului, ci asigurarea faptului ca acesta se transmite mai bine Tn mediile Tn care publicul il intalneste acum.

SCHIMBAREA NECESARA

O schimbare centrala este simpla: sd nu mai gandim doar ca o organizatie de stiri si sd incepem sa gandim mai mult
ca un narator. Asta inseamna s ne indepartam de un mod pur institutional de prezentare si sa ne indreptam catre o
modalitate mai umana de a structura si de a exprima povestea.

Aceastd schimbare nu este anti-jurnalisticd. Este o modalitate de a face reportajul mai accesibil prin conectarea
faptelor cu oameni, scene, emotii i consecinte pe care publicul le poate recunoaste imediat.

SPUNE-O ASA CUM AR SPUNE-O BUNICA

Expresia ,,spune-o asa cum ar spune-o bunica” surprinde mai multe instincte narative deodata: simplitate, intimitate,
memorie, ritm si relevantd. Ideea nu este de a face jurnalismul copilaresc sau sentimental, ci de a-1 face suficient de
uman Incat oamenii sd Inceteze sa mai deruleze fluxul de continut si sd rimana atenti.

Povestile spuse de bunici riman adesea in memoria oamenilor pentru ca par personale, mai degrabd decat abstracte.
Ele sunt inradacinate in oameni, nu n concepte, creeaza rapid atmosferd, repetd ceea ce conteaza si lasa adesea
ascultatorului o idee care face povestea sa para semnificativa.

Aplicat jurnalismului, acest lucru inseamna cd o poveste nu ar trebui sid porneascd de la o pozitie de distantd
institutionala daca este disponibil un punct de plecare de naturd umana. in loc s inceapi cu o politici, o statistica sau
o eticheta birocratica, firul narativ poate Incepe cu o persoand, un loc, o voce sau un moment concret care oferd
publicului o perspectivd emotionala asupra problemei.

Aceasta idee sugereazd, de asemenea, o forma de autoritate mai conversationald. In loc sd sune rece, supraincarcata
cu jargon sau structurata ca un raport citit cu voce tare, povestea ar trebui sa sune ca si cum cineva ar incerca sa ajute
o alta persoana sa inteleaga ceva important.

In acest sens, fraza indicd o schimbare atat in forma, cat si in stil. Forma se refera la structura materialului, in timp ce
stilul se refera la modul in care povestea este exprimata, ritmata, incadrata si transmisa emotional.

Aceastd abordare este deosebit de eficientd pe platformele sociale, deoarece publicul nu abordeaza naratiunile cu
multd rabdare sau cunostinte de fond. Ei decid rapid dacé vor continua sa urmareasca, iar povestile care par distante,
excesiv de tehnice sau generice sunt usor de ignorat.
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UMAN, NU GENERIC

Versiunile puternice ale acestei abordari creeaza naratiuni interumane, mai degraba decat difuzari largi si impersonale.
Asta Tnseamnd sa faci povestea sd sune ca si cum ar apartine unui public real, cu preocupari reale, nu unui public
abstract caruia i se adreseaza intr-un limbaj generic.

Acesta este si momentul in care jurnalismul local devine deosebit de puternic. Cand unei povesti i se conferd un chip,
un loc si un context social recognoscibil, publicului 1i este mai usor si se regaseascd in ea si sd inteleagd de ce este
importanta.

Naratiunile care suna familiar, realiste si sincere au adesea mai multe sanse sa creeze o legatura decat cele care suna
corect din punct de vedere formal, dar sunt indepartate din punct de vedere emotional.

MENTINEREA PUTERII JURNALISMULUI

Naratiunea umana are In continuare nevoie de context, dovezi, relevantd si explicatii. O poveste poate incepe cu o
persoana sau o scend vie, dar ar trebui totusi sd ajute publicul sa inteleagad problema mai larga si de ce este importanta.

Contextul poate fi integrat in cel putin trei locuri:

e In povestea insasi, prin context, mize si relevanta.

e Prin date, cifre, comparatii, grafice sau dovezi vizuale.

e inlegenda, titlu sau descriere, unde informatiile suplimentare pot aprofunda intelegerea fir a intrerupe
naratiunea principala.

Acest echilibru este unul dintre punctele forte ale cadrului de lucru. Nu le cere jurnalistilor sa aleaga intre povestirea
emotionald si jurnalismul de serviciu public; le cere sa le combine pe cele doua intr-un mod mai inteligent.

TREI FORMATE DE NARATIUNE

Trei formate practice ajutd la transpunerea acestei abordari in decizii editoriale: naratiunea centrati pe personaje,
naratiunea centrata pe prezentator si naratiunea explicativa. Acestea nu sunt categorii rigide, dar ajutd reporterii
sa aleagd forma cea mai eficientd pentru materialul pe care il au la dispozitie si pentru ceea ce doresc sa realizeze.

Format Cel mai potrivit cand Principalul punct forte
Scopul este de a ardta impactul personal, A . . .
Centrat pe . Incepe cu o persoana si confera naratiunii
; relevanta pentru comunitate sau de a < A oo
personaje . o . relevanta emotionala, locala si sociala.
umaniza o problema abstracta.
I inil t limitate, ti I est rt . . . < .
Centrat pe magintie sunt Amitate, timpui este ,s,cu Reporterul devine ghidul si creeaza ritm, claritate
sau un format de tip ,,walk-and-talk . < ’
prezentator < . S1 prezenta.
adauga energie.
L Subiectul este abstract, complex, bogat iIn | Simplificd complexitatea prin naratiune, structura
Explicativ N . - , . ’
date sau sdrac din punct de vedere vizual. si suport vizual.
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Naratiunea centrata pe personaje este cea mai clard expresie a acestei filosofii, deoarece porneste de la o viata, mai
degraba decat de la un subiect. Naratiunea condusa de prezentator functioneaza atunci cand imediatul conteaza, iar
prezenta jurnalistului poate face ca materialul sa para direct, mobil si accesibil. Explicativele extind aceeasi logica
intr-un teritoriu mai abstract, impartind subiectele complexe in parti usor de inteles.

DOUA REGULI UTILE

Doua reguli rezuma foarte bine acest cadru de lucru:

1. Retelele sociale recompenseazd claritatea, emotia si structura, si
2. Jurnalistii ar trebui sa arate, mai degraba decat sa spuna.

Principiul ,,aratd, nu spune” este important deoarece publicul reactioneazd mai puternic la scene, actiuni, voci,
contraste si consecinte vizibile decat la rezumate abstracte. Claritatea ajutd publicul sa inteleaga, emotia 1l ajuta sa se
implice, iar structura il ajutd sa raména cu materialul suficient de mult timp pentru a-i asimila semnificatia.

APLICAREA CADRULUI

O modalitate practica de a utiliza acest model este si puneti citeva intrebari editoriale inainte de a
produce orice videoclip social:

Cine este personajul central al povestii?

Care este cel mai clar punct de intrare: persoana, loc, scend, Intrebare sau tensiune?

Ce format se potriveste materialului: centrat pe personaje, centrat pe prezentator sau explicativ?

Ce context trebuie sa fie prezent pentru ca povestea sa rimana puternica din punct de vedere jurnalistic?
Ce ar trebui publicul sa inteleagd, sa simta sau sa retina la final?

Aceste intrebari ajuta la indepartarea alegerilor editoriale de la simplul instinct si la orientarea catre un cadru narativ
comun si consecvent. Acest lucru este deosebit de util in echipele in care ,,buna judecata editoriala” poate Insemna
lucruri diferite pentru persoane diferite.

Despre autor

Ibrahim Ahmaid este jurnalist multimedia si consilier IMS pentru viabilitate comerciala, cu o experienta care
combina jurnalismul, dezvoltarea de formate si productia de videoclipuri pentru retelele sociale. A lucrat cu
BBC, Al Jazeera, KBS World Radio, Yonhap News, KUNA si Cafebabel, a contribuit la formarea de echipe
de productie video si de gestionare a retelelor sociale si se concentreaza pe jurnalismul local, conectarea cu
publicul si naratiunea ca instrument de consolidare a increderii.
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